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หัวข้อกำรน ำเสนอ
1. ภำพรวมอุตสำหกรรมประกันภัย

3. กลยุทธ์ในกำรด ำเนินธุรกิจ ปี 2023

2. ผลกำรด ำเนินงำน ปี 2022
• ผลกำรด ำเนินงำนของทิพยประกันภัย
• ผลกำรด ำเนินงำนของกลุ่มบริษัทสนับสนุนธุรกิจประกันภัย
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Key Highlight 2022

ภำพรวมอุตสำหกรรมประกันภัย

ผลกำรด ำเนินงำนของไตรมำส 4/2022 

ผลกำรด ำเนินงำนในปี 2022

• เบ้ียประกันภัยรับของอุตสาหกรรมประกันวินาศภัย เติบโต 9,607 ล้านบาท +3.6% YoY
• TIP มีเบ้ียประกันภัยรับเติบโต 3,177 ล้านบาท +11.0% YoY
• TIP มีส่วนแบ่งทางการตลาด Non-Motor 24,908 ล้านบาท เป็นอันดับท่ี 1

เติบโต 1,927 ล้านบาท +8.4%

• TIP มีก าไรจากการรับประกันภัยเติบโตอย่างแข็งแกร่ง เพ่ิมขึ้น 277 ล้านบาท +42.1% YoY
• TIP มีก าไรสุทธิเติบโต 224 ล้านบาท +107.8% YoY 

• TIP มีก าไรจากการรับประกันภัยลดลง 733 ล้านบาท -22.4% YoY 
• TIP มีก าไรสุทธิลดลง 605 ล้านบาท -32.8% YoY สาเหตุหลักมาจากการจ่ายค่าสินไหมทดแทน

ของกรมธรรม์ประกันภัยโควิด ซึ่งเป็น One-Off Event 
• DP Survey, Amity, TIP Academy มีก าไรสุทธิรวม 44 ล้านบาท 
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ภำพรวมอุตสำหกรรมประกันภัย
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ภำพรวมอุตสำหกรรมประกันภัย ปี 2022

อ้างอิง : TLAA, IPRB

40,991, 14.9%

32,174, 11.7%

24,879, 9.0%

20,710, 7.5%

17,656, 6.4%

10,558, 3.8%
10,428, 3.8%

8,813, 3.2%
7,416, 2.7%

6,670, 2.4%

95,210, 34.6%

Life, 611,374 , 
69%

Non-Life, 
275,505 , 31%

Thailand Premium 2022
886,879 MB +0.8% YoY

TOP 10 Non-Life Direct Premium 2022

Fire, 9,882 , 4%
Marine, 6,984 , 2%

Motor, 
156,029 , 

57%

PA, 31,449 , 11%

HI, 15,756 , 6%

Misc (Non A&H), 
55,406 , 20%

Non-Life Direct Premium 2022 by Product
275,505 MB +3.6% YoY

เบ้ียประกันวินำศภัย ปี 2022 มีมูลค่ำ 275,505 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น +3.6% TIP มีเบ้ียประกันภัยรับ 32,147 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น +10.8% YoY 
โดยเป็น Top Gainer 3 ปีติดต่อกัน (2020-2022) และเติบโตมำกกว่ำ 3 เท่ำของอุตสำหกรรม

บริษัทประกันวินำศภัย 10 อันดับแรก มีส่วนแบ่งตลำดรวม 65.4% โดยมีกำรเปลี่ยนแปลงผู้เล่นรำยใหญ่บำงรำยที่ได้รับผลกระทบจำกโควิด

+3,177 MB +11.0% YoY 
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ส่วนแบ่งทำงกำรตลำดของอุตสำหกรรม ปี 2022

5,144

24,908

13,977
6,600 7,303

1,194
8,682

1,567 1,309 904

35,847

7,266

10,902

14,110 10,353

9,364
1,746

7,246 6,107 5,765

40,991 (15%)

32,174 (12%)

24,879 (9%)
20,710 (8%)

17,656 (6%)

10,558(4%) 10,428(4%) 8,813 (3%) 7,416 (3%) 6,670 (2%)

VRI TIP BKI TOKIO MTI THANACHART CHUBB LMG THAIVIVAT AIOI

Motor

Non-Motor

+19.1%

อ้ำงอิง : ส านักงานอัตราเบี้ยประกันวินาศภัย

TOP GAINER No.1 
3 ปีติดต่อกัน (2563-2565)

TIP ยังคงเป็นผูน้ ำในธุรกิจประกันวินำศภัย Non-Motor โดยมีเบี้ยประกันภัยเป็นอันดับ 1
และ TIP มีเบี้ยประกันภัยเพิ่มขึ้น 3,177 ล้ำนบำท (TOP GAINER)

หน่วย: ล้านบาท
(ส่วนแบ่งทางการตลาด %)

+2,224 MB +3,177 MB +1,926 MB +2,763 MB +1,826 MB +2,224 MB +582 MB +248 MB +1,191 MB +1,541 MBเบ้ียประกัน
เพิ่มขึ้น
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ส่วนแบ่งทำงกำรตลำดประเภท Non-Motor ปี 2022

24,908 
(+8.4%)

13,977 
(+2.4%) 8,682 

(+10.0%)
7,303 

(-3.8%)
6,600 

(+16.0%)

TIP BKI CHUBB MTI TOKIO

อันดับ 1: ประกันภัยเบ็ดเตล็ด

TIP เติบโต +5.4% เทียบกับอุตสำหกรรม เติบโต +2.4%

1,299
(+11.8%)

852
(+16.1%)

670
(+18.3%)

647
(+13.8%)

534
(+16.6%)

TOKIO BKI TIP MITSUI MSIG

อันดับ 3: ประกันภัยทำงทะเลและขนส่ง*

TIP เติบโต +18.3% สูงสุดเทียบกับอุตสำหกรรม +10.5%

อันดับ 1: ประกันวินำศภัยประเภท Non-Motor 
TIP เติบโต +8.4% เทียบกับอุตสำหกรรม เติบโต +2.7%

อ้ำงอิง : ส านักงานอัตราเบี้ยประกันวินาศภัย

2,670
(+36.7%) 1,407

(+3.0%)
1,277

(-16.0%)
671

(+2.9%)

546
(+14.3%)

TIP BKI MTI ALLIANZ KPI

อันดับ 1: ประกันอัคคีภัย

TIP เติบโต +36.7% เทียบกับอุตสำหกรรม +0.9%

*Y2021 Marine Ranking No.5

21,569 
(+5.4%)

11,718 
(+1.4%) 8,141 

(+11.0%)
5,763 

(-1.7%)
5,581 

(2.6%)

TIP BKI CHUBB MTI CIGNA

หน่วย: ล้านบาท
(สัดส่วนการเติบโต % เทียบกับ 2021)



35,847 
+7.5%

14,110 
+15.1%

10,902 
+17.2%

10,353 
+25.7%

9,364 
+31.0%

7,266 
+20.8%

7,246 
+1.5%

6,107 
+17.5%

5,765 
+31.3%

5,509 
-32.3%

VRI TOKIO BKI MTI THANACHART TIP LMG TVI AIOI SMK
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ส่วนแบ่งทำงกำรตลำดประเภท Motor ปี 2022

หน่วย: ล้านบาท
(สัดส่วนการเติบโต % เทียบกับ 2021)

TIP มีเบี้ยประกันภัยรถยนต์ 7,266 ล้ำนบำท เพิ่มขึ้น 1,251 ล้ำนบำท หรือ 20.8% 
โดยมีส่วนแบ่งกำรตลำด 4.7% คิดเป็นอันดับ 6 โดยขึ้นจำกอันดับ 9 ในปี 2021

อ้ำงอิง : ส านักงานอัตราเบี้ยประกันวินาศภัย

TIP จะเติบโตในธรุกิจประกันภัยรถยนต์อย่ำงระมัดระวัง โดยก ำหนดเบี้ยประกันภัยให้เหมำะสมกับควำมเสี่ยง (Risk-Based Pricing) 
เพื่อรักษำอัตรำก ำไร และก ำหนดให้มีเบี้ยประกันภัยรถยนต์ไม่เกิน 30% ของเบี้ยประกันภัยรับของบริษัท
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แนวโน้มและปัจจัยทำงเศรษฐกิจที่ส่งเสริมธุรกิจประกันวินำศภัยปี 2023

Source: EIC, Krungsri Research, Bank of Thailand, Ministry of Tourism and Sports, Deloitte Analysis, Krungthai COMPASS

792,146 759,119 849,388 900,000

2020 2021 2022 2023F

+6.0%
• อุตสำหกรรมยำนยนต์

หน่วย: คัน

7.2 
8.6 

9.9 10.1 

2020 2021 2022 2023F

• มูลค่ำกำรส่งออก
+1.2%

• กำรลงทุนภำครัฐ
หน่วย: พันล้านบาท

756 804 765 785 

2020 2021 2022 2023F

+2.7%
• กำรลงทุนภำคเอกชน

555 560 589 601 

2020 2021 2022 2023F

+2.1%

• จ ำนวนนักท่องเที่ยวต่ำงชำติ

6.7
0.4

11.2

28.0

2020 2021 2022 2023F

+151.0%หน่วย: ล้านคน

2023 
Thailand GDP

2.7-3.7%

หน่วย: ล้านล้านบาท

หน่วย: พันล้านบาท

คำดกำรณ์ GDP growth ในปี 2023 อยู่ระหว่ำง 2.7-3.7% โดยอุตสำหกรรมประกันวินำศภัยจะเติบโตตำมทิศทำงของเศรษฐกิจ  โดยเฉลี่ยจะเท่ำกับ 1-2 เท่ำ 
ของ GDP growth อันมีปัจจัยสนับสนุนจำกกำรขยำยตัวของกำรลงทุนภำครัฐและเอกชน กำรส่งออก อุตสำหกรรมยำนยนต์ และจ ำนวนนักท่องเที่ยวต่ำงชำติ
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59% 59% 58% 56% 57%

4% 4% 4% 4%
4%2% 2% 2% 2% 3%

35% 35% 36% 38% 37%

Y2018 Y2019 Y2020 Y2021 Y2022

Unit : THB Million
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ประมำณกำรเบี้ยประกันวินำศภัย ปี 2023 ของอุตสำหกรรม เทียบกับ TIP

+3.3%
+5.2%

+5.2%

หน่วย : ล้านบาท 

อ้ำงอิง : ส านักงานอัตราเบี้ยประกันวินาศภัย, ผลการด าเนินงานของ บจ. ที่รายงานต่อหน่วยงานก ากับดูแล

14% 19% 19% 20% 22%10% 8% 8% 7%
8%

1%
2% 2%

2% 2%
75% 71%

71%

71% 68%

Y2018 Y2019 Y2020 Y2021 Y2022

+16.3%

+15.8%

+6.4%

ทะเลและขนส่งเบ็ดเตล็ด อัคคีภัย รถยนต์ ทะเลและขนส่งเบ็ดเตล็ด อัคคีภัย รถยนต์

+10.8%
+3.6%

GWP >> No.
No.
Key point:
•

•

CAGR 5 Yrs.= 4.3%  CAGR 5 Yrs.= 12.2%  

อุตสำหกรรม ทิพยประกันภัย (TIP)
หน่วย : ล้านบาท 

OIC ประเมินว่ำเบี้ยประกันวินำศภัยในปี 2023 จะเติบโต 2.1-4.1%  ขณะที่สมำคมประกันวินำศภัยไทย ประเมินว่ำ
เบี้ยประกันวินำศภัยในปี 2023 จะเติบโต 4.5-5.0% โดย TIP มีศักยภำพในกำรเติบโต 1.5 - 2 เท่ำของอุตสำหกรรม 
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ผลกำรด ำเนินงำนของทิพยประกันภัย
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ข้อมูลทำงกำรเงินท่ีส ำคัญ 

อ้ำงอิง : ผลการด าเนินงานของ บจ. ที่รายงานต่อหน่วยงานก ากับดูแล

Key highlight ปี 2022 เทียบกับ ปี 2021
• เบ้ียประกันภัยรับเพิ่มขึ้น 10.8% YoY
• ค่าสินไหมทดแทนสุทธิเพิ่มขึ้น 32.0% สาเหตุหลักมาจากผลกระทบจากค่าสินไหมทดแทนของกรมธรรม์ประกันภัยโควิด ซึ่งเป็น one-off event และได้

สิ้นสุดลงแล้วในปีท่ีผ่านมา 
• ก าไรจากการลงทุนสุทธิลดลง 19.7% ซึ่งเป็นไปในทิศทางเดียวกับสภาวะการลงทุนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย
• ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงานเพ่ิมขึ้นเพียง 2.5% เทียบกับการเติบโตของเบ้ียประกันภัยที่เติบโต 10.8%

หน่วย: ล้ำนบำท
ปี

+(-)%
ไตรมำส

+(-)%
2022 2021 4/2022 4/2021

เบ้ียประกันภัยรับ 32,575 29,410 10.8% 10,785 10,012 7.7%

ค่าสินไหมทดแทนสุทธิ 7,208 5,460 32.0% 1,689 1,626 3.9%

ก าไรจากการรับประกันภัย 2,534 3,267 (-22.4)% 934 657 42.1%

ก าไรจากการลงทุนสุทธิ 693 864 (-19.7)% 139 141 (-1.4)%

ค่าใช้จ่ายในการด าเนินงาน 2,024 1,975 2.5% 635 576 10.2%

ก าไรสุทธิ 1,238 1,843 (-32.8)% 432 208 107.8%



20,845 21,935 

Y2021 Y2022

6,320 6,984

Y2021 Y2022

6,029 7,282

Y2021 Y2022

578 682

Y2021 Y2022

1,958 2,675

Y2021 Y2022

149,570 156,029

Y2021 Y2022

100,213 102,611

Y2021 Y2022

กำรประกันอัคคีภัย กำรประกันภัยทำงทะเลและขนส่ง

กำรประกันภัยรถยนต์

อุตสาหกรรม
ทิพยประกันภัย
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เบี้ยประกันภัยรับในแต่ละกลุ่มผลิตภัณฑ์ของประกันวินำศภัย

9,796 9,882

Y2021 Y2022

+5.2% +20.8%

+36.6% +18.1%

+2.4% +4.3%

+0.9%
+10.5%

อ้ำงอิง : ส านักงานอัตราเบี้ยประกันวินาศภัย, ผลการด าเนินงานของ บจ. ที่รายงานต่อหน่วยงานก ากับดูแล

กำรประกันภัยเบ็ดเตล็ด

หน่วย : ล้านบาท 

หน่วย : ล้านบาท 

เบี้ยประกันภัยรับของ TIP เติบโตมำกกว่ำอุตสำหกรรมในทุกผลิตภัณฑ์



3,019 

3,952 

3,267 

2,534 

657 
934 

Y2019 Y2020 Y2021 Y2022 Q4/21 Q4/22

+30.9% -17.3%

-22.4%

+42.1% YoY
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ผลกำรด ำเนินงำนของ บมจ. ทิพยประกันภัย 

ก ำไรจำกกำรรับประกันภัย

หน่วย : ล้านบาท 

อ้ำงอิง : ผลการด าเนินงานของ บจ. ที่รายงานต่อหน่วยงานก ากับดูแล

ก ำไรจำกกำรรับประกันภัยในปี 2022 เท่ำกับ 2,534 ล้ำนบำท ลดลง 22.4% โดยสำเหตุหลักมำจำก
ผลกระทบจำกค่ำสินไหมทดแทนของกรมธรรม์ประกันภัยโควิด ซึ่งได้สิ้นสุดลงแล้วในปีท่ีผ่ำนมำ 



1,863 
2,065 

1,843 

1,238 

208 
432 

Y2019 Y2020 Y2021 Y2022 Q4/21 Q4/22
Axis Title

+10.8%
-10.7%

-32.8%

+107.8% YoY
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ผลกำรด ำเนินงำนของ บมจ. ทิพยประกันภัย 

ก ำไรสุทธิ

หน่วย : ล้านบาท 

อ้ำงอิง : ผลการด าเนินงานของ บจ. ที่รายงานต่อหน่วยงานก ากับดูแล

ก ำไรสุทธิในปี 2022 เท่ำกับ 1,238 ล้ำนบำท ลดลง 32.8% สำเหตุหลักมำจำกค่ำสินไหมจำกกรมธรรม์โควิด และก ำไรจำกกำรลงทุนสุทธิลดลง 
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ผลกำรด ำเนินงำนของกลุ่มบริษัทสนับสนุนธุรกิจประกันภัย
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ผลกำรด ำเนินงำนของกลุ่มบริษัทสนับสนุนธุรกิจประกันภัย

หน่วย: ล้ำนบำท
ปี 2022

DP Survey and Law Amity Insurance Broker TIP Academy

รายได้จากการให้บริการ 325 358 25

รายได้อื่น 5 7 0

รายได้รวม 330 365 25

ต้นทุนบริการ (273) (314) (9)

ค่าใช้จ่ายในการขายและบริหาร (27) (29) (9)

ก าไรสุทธิ 24 15 5

TIPH รับรู้รำยได้และผลกำรด ำเนินงำนของบริษัทย่อยภำยใต้กลุ่มธุรกิจสนับสนุนประกันภัยทั้ง 3 บริษัท ตั้งแต่ Q2/2022

ผลการด าเนินงานในปี 2022 ของทุกบริษัทย่อยภายใต้กลุ่มธุรกิจสนับสนุนประกันภัยมีก าไรสุทธิทุกบริษัท โดยมีก าไรสุทธิรวม 3 บริษัท 44 ล้านบาท และในปี 2023 
บริษัทฯ ตั้งเป้าหมายให้ทุกบริษัทในกลุ่มธุรกิจสนับสนุนธุรกิจประกัยภัยเติบโตไม่น้อยกว่า 50% โดยเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขัน ขยายฐานลูกค้า และบริหาร
ต้นทุนอย่างมีประสิทธิภาพ 
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กลยุทธ์ในกำรด ำเนินธุรกิจ ปี 2023



Insurance
(TIP IB)

TIPH

Other Businesses
(TIPXx)

Non-Life Insurance Life Assurance
International 

Insurance

Insurance Support
(TIP ISB)

TIP - Takaful

TIP - Motor

TIP - Health

TIP Life

TIP - Digital Life

TIP Laos

Future Trend Biz

Health Tech

Digital Platform

TIP*

TIPH เป็นบริษัทโฮลด้ิงส์แรกในกลุ่มประกันภัยวินำศภัย ที่ปรับโครงสร้ำงธุรกิจเพื่อสร้ำงควำมได้เปรียบทำงกำรแข่งขันให้กับกลุ่มบริษัทฯ

*Remarks: TIP, as core company of the group, is held directly by TIPH 

≥ 75% of Total Assets ≤ 25% of Total Assets

InsurVerse
(Digital Insurance)

ASEAN

TIP Academy
(Talent Development)

Amity
(Insurance Broker)

DP Survey & Law
(Claim Management)

IT System Service

Mee Tee Mee Ngern
(Financial Innovation)
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โครงสร้ำงธุรกิจของกลุ่มบริษัทฯ

Operating Under studying
Legend

Within 5-year plan



3 ปัจจัยสนับสนุนกำรปฏิบัติตำมแผนกลยุทธ์
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พัฒนำบุคลำกร สร้ำงแบรนด์และเครือข่ำยที่แข็งแกร่ง มุ่งมั่นด้ำนควำมยั่งยืน

Redesign the Industry, Embrace the Future Changes

TIPH: ทิศทำงและกลยุทธ์ปี 2023

Innovation & Digital 
Transformation

• ลงทุนหรือจับมือกับพันธมิตร 
(Partnership/ JV Opportunity) 
ทำงด้ำนนวัตกรรมหรือเทคโนโลยี

• จัดท า Shared Service ของกลุ่ม
เพ่ือให้เกิดมาตรฐานและลดต้นทุนใน
กำรด ำเนินงำน เช่น center of 
excellence of IT

Capital Management & 
Financial Optimization

กำรบริหำรเงินทุนอย่ำงมีประสิทธิภำพ:

• จัดหำต้นทุนทำงกำรเงินที่เหมำะสม 
ผ่านการออกหุ้นกู้โดย TIPH มี 
Credit Rating ที่ AA 

• จัดตั้ง Group Treasury เพ่ือ
บริหารสภาพคล่องของบริษัทในกลุ่ม
ให้เกิดประโยชน์สูงสุด

Profitable Growth

เน้นลงทุนในช่วง Growth Stage ของธุรกิจท่ีสามารถ
สร้ำงก ำไรได้ทันที (Quick-win) ผ่ำนกำร M&A

• ศึกษากลุ่มเป้าหมาย Healthcare, 
Automotive, Future Trend 
Business Sector

• สร้ำง New S-Curve หรือ 
Synergy เพ่ือสนับสนุนธุรกิจหลัก
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TIP: ทิศทำงและกลยุทธ์ปี 2023
Moving Towards Next Generation Insurer : Next Level of Value Creator

To Strengthen Leadership Position
Scale up & Optimize

To Establish “lifetime” Customers
Transform Journey

To Accelerate Sustainable Future
Pioneer & Empower

Power Plant InfrastructurePetrochemical Mega Project

Miscellaneous Non A&H

Marine

MotorFire

A&H

Superior Experience

Virtual Claim 
Consultant

Pioneer New Green 
Business Model

Empower Resiliency &
Productivity

• Leverage Data & Underwriting Expertise: Risk - Based Pricing, Utilizing Underwriting Capacity

• Operational Efficiency Enhancement • Risk Monitoring & Portfolio Rebalancing

Omni Access & More 
Personalized Experience

Aviation

• Green Insurance

EV Motor Solar Rooftop Weather Parametric

• Green Insurance Service

EV Surveyor EV Slide Car Mobile EV Charger

Passenger
Commercial Rider

Electric 
Vehicle

Zoning 
Pricing

Value-for-
Money 
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Historical

111,856 115,528 121,497 125,910 132,205 138,816 145,756 153,044 160,696 

2019 2020 2021 2022 2023F 2024F 2025F 2026F 2027F

Gross Written Premium for non-life insurance industry (MB)

Non-Personal line Personal line - Corporate Client Personal line - Retail Client
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ธุรกิจประกันภัย: InsurVerse - ทิศทำงและกลยุทธ์ปี 2023

Total written premium via online channel 
(% of total premium) 5%Market Opportunity

265,850 275,505 289,280
318,932

244,753 252,789

303,744

• In 2022, Total Industry Premium = 275,505 MB (CAGR 5%), Retail Personal Line Premium around 46%
• In 2027F, Estimated industry premium = 351,622 MB and estimated Personal Line Premium for 

retail customer = 160,696 MB 
• Estimated Digital Insurance’s GWP in 2027F > 8,000 MB (Assuming only 5% of total personal line for 

digital native & adaptive customer premium)

InsurVerse target to launch the first 
product via online platform by Q2/2023

2023 Product Launch

Personal Line 
(on-the-shelf, simple insurance product)

Auto Personal
Accident

HealthTravel

Source: OIC and team analysis

InsurVerse: The New Era of Insurance Company

Market Opportunity

334,878 351,622
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ธุรกิจประกันภัย: InsurVerse - ทิศทำงและกลยุทธ์ปี 2023

InsurVerse: The New Era of Insurance Company

Source : Adapter digital group

76%
Digital Native

Income Age Consumer Demographic

High

Middle

Low

All 
Income 
Levels

All Ages

18-29

30+

All Ages

All Ages

Affluent Users

Young Digital 
Native

Metro 
Mainstream

On A Budget 
Users

Sub-urban 
Users

• Adopted e-commerce than suburban 
users

• Affordable subscription plan
• Hold multiple products

• Embrace convenience and easy access

• Use transport services
• Likely to own a family car
• Embrace convenience and easy access

• 50% plan to travel within the country in 
2023

• More affordable digital services
• Offering basic plans
• Lowering the price

18%

11%

18%

11%

41%

Digital Native Segmentation



ประมาณการ
เบี้ยประกันภัย

รถยนต์

199,137 
ล้ำนบำท 

ประมาณการ 
70% 

เบี้ยประกันภัย
รถยนต์รวม 5 
อันดับแรก

ค่าบริการ
ส ารวจภัยคิด
เป็น 5% ของ
เบี้ยประกันภัย

ปี 2027F
โอกาสในการ

สร้างรายไดT้IPH 
ถือหุ้นอย่างน้อย 

50% ใน DP

5 อันดับแรก
เบี้ยประกันภัย
รถยนต์ของ

บริษัท
ประกันภัย

102,840 
ล้ำนบำท

71,985 
ล้ำนบำท

3,600
ล้ำนบำท

1,800
ล้ำนบำท

ปี 2027F

ธุรกิจสนับสนุนธุรกิจประกันภัย: แผนงำนของ ดีพี เซอร์เวย์ แอนด์ลอว์
Survey Super App: Market Opportunity 

MOU ร่วมกับพันธมิตรในเดือน ธ.ค. ปี 2022 โดยขยำยกำรใช้งำนผ่ำน survey super app ไปยัง Rider ของพันธมิตร 
และพร้อมรับงำนส ำรวจภัยจำกบริษัทประกันในอุตสำหกรรม
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ธุรกิจสนับสนุนธุรกิจประกันภัย: แผนงำนของ ดีพี เซอร์เวย์ แอนด์ลอว์

Pre-Insurance Survey
การตรวจสภาพรถโดยช่างผู้เชี่ยวชาญใกล้บ้านลูกค้า

ร่วมมือกับบริษัทพันธมิตรด้ำนตรวจสภำพรถ 
เพ่ือเป็นศูนย์บริการให้ลูกค้าเข้ารับการตรวจสภาพรถยนต์โดยผู้เชี่ยวชาญ✓

วำงแผนขยำยบริกำรให้ครอบคลุมทุกพื้นที่
บริษัทได้ขยายบริการตรวจสภาพรถโดยร่วมมือกับพันธมิตรท่ีมีความช านาญ
ด้านรถยนต์เพ่ิมขึ้น รวมท้ังผ่านเครือข่าย Rider ของพันธมิตร

ประมาณการรถยนต์
ที่เข้าตรวจสภาพรถยนตต์อ่

ปีจ านวน 750,000 คัน

มูลค่าค่าบริการตรวจสภาพ
รถทั้งตลาด 282 ล้านบาท

เป้าหมายส่วนแบง่ทาง
การตลาดปี 2023

10% หรือ 28 ล้านบาท

✓

ตรวจสภำพรถผ่ำนแพลตฟอร์ม
มีการพัฒนาระบบและเตรียมความพร้อมของบุคลากรทุกสาขาของบริษัท
พันธมิตร และพร้อมให้บริกำรแก่ลูกค้ำ

✓

MOU ร่วมกับพันธมิตรในเดือน ธ.ค.

DP Survey เป็นอันดับ 1 ในธุรกิจส ำรวจภัย พร้อมรับรู้รำยได้จำกแผนกำรด ำเนินงำนใหม่ตั้งแต่ Q1/2023
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Insurance Supported Business: แผนงำนของอะมิตี้ อินชัวร์รันซ์ โบรคเกอร์ 

เบี้ยประกันวินำศภัยในปี 2021 จ ำแนกตำมช่องทำง โอกำสในกำรสร้ำงรำยได้จำก Insurance Aggregator Platform

ปี 2027F ประมาณการเบี้ยประกันภัยรับที่ขายผ่าน
ตัวแทนและนายหน้าประเภทบุคคลธรรมดา 24,000 ล้าน
บาท (เติบโต 5% ต่อป)ี

Amity จะรวบรวมตัวแทนนายหน้ารายย่อย ตั้งเป้าส่วน
แบ่งการตลาด 10% คิดเป็นเบ้ียประกันภัยรับประมาณ 

2,400 ล้านบาทที่ส่งผ่าน Insurance Aggregator 
Platform

54,124.33 , 21%

18,012.98 ,7%

182,131.29 ,72%

เบ้ียประกันภัยจำกช่องทำง
อื่นๆ

เบ้ียประกันภัยท่ีรับตัวแทน
นำยหน้ำ(บุคคลธรรมดำ)  

เบ้ียประกันภัยท่ีรับผ่ำน
ตัวแทนนำยหน้ำ (นิติบุคคล) 

Amity จะมีได้รายได้ค่า Commission 430 ล้านบาท
(อัตราค่า Commission ประมาณ 18%)

Insurance 
Aggregator 
Platform

Mini Insurance 
Broker

Micro Insurance 
Broker

Phase 1 Phase 2

Insurance A

Insurance B

Insurance C

Other 
insurances

ปี 2021 จ ำนวน 254,268 ล้ำนบำท
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ธุรกิจสนับสนุนธุรกิจประกันภัย: แผนงำนของศูนย์ฝึกอบรมทิพย

Source: OIC, SEC, Skilllane and team analysis

Financial Sector Coverage Research Center 
for Industry

สถำบันวิจัยด้ำน
ประกันภัยและกำรเงิน

ขยำยกำรบริกำรไปเป็นสถำบันวิจัย
โดยน าข้อมูลมาวิเคราะห์และตีพิมพ์
ออกมาในรูปแบบต่างๆ ร่วมกับองค์กร
และมหาวิทยาลัยชั้นน า

ร่วมมือกับองค์กรชั้นน ำ

มูลค่าตลาดการอบรมเพื่อ
สอบต่อใบอนุญาต

มำกกว่ำ 450 ล้ำนบำท
(ราคาคอร์สเรียนประมาณ 1,600 บาท)

มากกว่า 160,000 รายที่ได้รับ
ใบอนุญาตนายหน้าประกันวินำศภัย

มากกว่า 120,000 รายที่ได้รับ
ใบอนุญาตนายหน้าประกันชีวิต

โอกำสในอุตสำหกรรมประกัน

พัฒนำเนื้อหำด้ำนกำรเงิน

เรียนผ่ำนช่องทำง Online 
& Offline 

ผู้ได้รับใบอนุญาตเป็นนักวิเคราะห์
การลงทุน/ผู้แนะน าการลงทุน มี
มากกว่า 70,000 ใบอนุญาต

มูลค่าตลาดการอบรมเพื่อสอบ
ต่อใบอนุญาต

มำกกว่ำ 350 ล้ำนบำท
(ราคาคอร์สเรียนประมาณ 5,000 บาท)

โอกำสในอุตสำหกรรมกำรเงิน

Ca
pt

ur
ed

 b
y

ผลิตเนื้อหำกำรอบรมที่ครอบคลุมธุรกิจประกัน และกำรเงิน
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ธุรกิจอื่น: แผนงำนของบริษัท มีที่ มีเงิน จ ำกัด ปี 2023

มีที่ มีเงิน มีเป้ำหมำยในกำรพัฒนำกลไก 
ขับเคลื่อนภำระกิจเชิงสังคม เพื่อลด
ดอกเบี้ยและเสริมสภำพคล่องให้กับ
ประชำชนที่มีควำมจ ำเป็น ให้เข้ำถึง

สินเชื่อด้วยต้นทุนต่ ำ

ยอดปล่อยสินเชื่อ
10,000 ล้ำนบำท

(มูลค่าสัญญาโดยเฉลี่ย
ประมาณ 2 ล้านบาท)

ลูกค้ำ
4,000-5,000 รำย
(ตั้งเป้า 10-13% ของจ านวน 

37,000 รายที่จดทะเบียนกับกรม
ที่ดินในปี 2564)

Strategy 2023 จ ำนอง:ขำยฝำก 90:10

49% 31% 20%

หลังจากที่มีการออก พรบ.คุ้มครองประชาชนเกี่ยวกับการท าขายฝาก
ในปี 2562 มูลค่าและจ านวนรายขายฝาก (ตามกราฟ) ลดลงอย่าง

ชัดเจน และการขายฝากท่ีอยู่นอกระบบยังคงมีมูลค่าท่ีสูงมาก 

13,967 12,171 12,949 

27,934 
24,342 25,899 

43,848 
37,232 

37,043 

-10,000

 10,000

 30,000

 50,000

2562 2563 2564

มูลค่ำกำรขำยฝำกปี 2562 - 2564
(เฉพำะที่จดทะเบียนกับกรมที่ดิน)

มูลค่าขายฝาก (ลบ.) ราคาประเมินท่ีดินขายฝาก (ลบ.)

จ านวนราย

ที่มา: กองแผนงาน กรมที่ดิน ประมวลผลโดยฝ่ายยุทธศาสตร์และวิจัย ธนาคารออมสิน

Market Opportunity

มีช่องทำงกำรจัดจ ำหน่ำย
หลำกหลำย 

โดยเครือข่ายพันธมิตรในส่วนของผู้ถือหุ้น GSB 
กว่า 1,000 สาขา ทิพย 32 สาขา และสถานี

บริการน้ ามันบางจากทั่วประเทศกว่า 1,300 แห่ง 
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ธุรกิจอื่น: แผนงำนของมีที่ มีเงินปี 2023

บริษัท มีที่ มีเงิน จ ำกัด พร้อมให้บริกำรสินเชื่อที่ดินและขำยฝำกแกลู่กค้ำรำยย่อยและ SMEs ทั่วประเทศ

Q1 Q2 Q3

มค: เปิดให้บริกำรเต็มรูปแบบในกรุงเทพ 
แล ะ  4 จั ง ห วั ด ป ริ ม ณฑ ล  ( นนท บุ รี 
ปทุมธำนี สมุทรสำคร สมุทรปรำกำร)

ขยำยกำรให้บริกำรไปทั่วประเทศ

Q4

2023

น ำร่องให้บริกำรในกรุงเทพ และ 4
จังหวัดปริมณฑล

Q1: ขยำยกำรให้บริกำรไปยังหัวเมืองใหญ่
ทุกภูมิภำค



TIPH

IMPORTANT DISCLAIMER:

The Information contained in this document is intended only for presentation proposes. Such information is subject to change without notice, its
accuracy is not guaranteed and it may not contain all material information concerning the company.

In addition, the information contains projections and forward-looking statements that reflect the company’s current views with respect to future
events and financial performance.

These views are based on assumptions subject to various risks. No assurance can be given that future events will occur, that projections will be
achieved, or that the company’s assumptions are correct.

Actual results may differ materially from those projected.
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Dhipaya Group Holdings Public Company Limited
1115 Rama 3 Rd., Chong Nonsi, Yannawa, Bangkok 10120

Investor Relations Contact 
Tel: 02-239-2200 Ext. 2878

Email: ir@dhipayagroup.co.th 

THANK YOU
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